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Política de RIPolítica de RI

Releases Releases TrimestraisTrimestrais

Áudioconferências Áudioconferências /  /  WebcastsWebcasts

Fact SheetFact Sheet

Reuniões com Analistas e InvestidoresReuniões com Analistas e Investidores

WebsiteWebsite

Relatório AnualRelatório Anual

Roadshows Roadshows InternacionaisInternacionais

Roadshows Roadshows NacionaisNacionais

Visitas Analistas /  InvestidoresVisitas Analistas /  Investidores

Desempenho das Ações Desempenho das Ações MarcopoloMarcopolo 5
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Instrumento que define a estrutura de funcionamento e objetivos Instrumento que define a estrutura de funcionamento e objetivos da área da área 

de RIde RI

Estabelece as diretrizes  que norteiam os processos de comunica�Estabelece as diretrizes  que norteiam os processos de comunica� ão ão 

e de relacionamento com investidores e profissionais do mercado e de relacionamento com investidores e profissionais do mercado 

de capitaisde capitais

Define as estratégias e planos de a� ão para a área de RIDefine as estratégias e planos de a� ão para a área de RI

Define as práticas de Define as práticas de Governan� a Governan� a CorporativaCorporativa

Fixa o perfil da base acionáriaFixa o perfil da base acionária
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Material para divulga� ão dos resultados trimestrais Material para divulga� ão dos resultados trimestrais 

Os conteúdos são criados a partir dos Os conteúdos são criados a partir dos 

relat� rios trimestrais relat� rios trimestrais 

Distribui� ão eletrônica (portugu� s/ ingl� s)Distribui� ão eletrônica (portugu� s/ ingl� s)
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Momento em que a Administra� � o detalha as Momento em que a Administra� � o detalha as 

a� � es e os resultados da empresa a� � es e os resultados da empresa 

Audioconfer� nciasAudioconfer� ncias trimestrais, “trimestrais, “onon--lineline” e ” e 

dispon�veis no dispon�veis no site site (portugu� s) (portugu� s) 

Emitido relat� rio das avalia� � es dos Emitido relat� rio das avalia� � es dos 

principais analistasprincipais analistas
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Material de divulga� � o em Sum� rio Descritivo Material de divulga� � o em Sum� rio Descritivo 

sobre resultados ou fatos relevantes da empresa sobre resultados ou fatos relevantes da empresa 

É produzido sempre que existirem É produzido sempre que existirem 

informa� � es relevantes ou, informa� � es relevantes ou, 

trimestralmente, ap� s a divulga� � o dos trimestralmente, ap� s a divulga� � o dos 

resultadosresultados

Distribui� � o eletr� nica (portugu� s)Distribui� � o eletr� nica (portugu� s)
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Contato da Administra� � o com o mercado para a Contato da Administra� � o com o mercado para a 

troca de informa� � es sobre atos, fatos e troca de informa� � es sobre atos, fatos e 

resultados da resultados da MarcopoloMarcopolo

Encontros anuais em S� o Paulo, Rio de Encontros anuais em S� o Paulo, Rio de 

Janeiro e Porto AlegreJaneiro e Porto Alegre

Material disponibilizado eletronicamente Material disponibilizado eletronicamente 

(portugu� s)(portugu� s)

:
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Revis� o semestral do Revis� o semestral do website website de RI, garantindo de RI, garantindo 

atualiza� � es dos conte� dos e funcionalidadeatualiza� � es dos conte� dos e funcionalidade

;
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Portal para acesso a informa� � es Portal para acesso a informa� � es 

da da Marcopolo Marcopolo ao Conselho de ao Conselho de 

Administra� � oAdministra� � o
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ªPrincipal pe� a de divulga� � o da mensagem ªPrincipal pe� a de divulga� � o da mensagem 

corporativa da empresa ao mercadoºcorporativa da empresa ao mercadoº

Dispon�vel no Dispon�vel no site site (portugu� s/ ingl� s)(portugu� s/ ingl� s)
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Contato com os mercados internacionais, Contato com os mercados internacionais, 

objetivando atrair investidores institucionais para objetivando atrair investidores institucionais para 

as a� � es da empresaas a� � es da empresa

Realiza� � o de 2 Realiza� � o de 2 roadshows roadshows anuais, um na anuais, um na 

Europa, e outro nos USAEuropa, e outro nos USA
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Contato com os investidores brasileiros, Contato com os investidores brasileiros, 

objetivando divulgar as a� � es da Companhiaobjetivando divulgar as a� � es da Companhia

Realiza� � o de 2 Realiza� � o de 2 roadshows roadshows anuais, com anuais, com 

investidores de S� o Paulo, Rio de Janeiro, investidores de S� o Paulo, Rio de Janeiro, 

Bras�lia e Porto AlegreBras�lia e Porto Alegre
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Visitas dos investidores para conhecerem as Visitas dos investidores para conhecerem as 

instala� � es da instala� � es da Marcopolo Marcopolo e contatar com os e contatar com os 

executivos da empresa (executivos da empresa (Marcopolo’s dayMarcopolo’s day))

Realiza� � o anualRealiza� � o anual



7

' ( 6( 0 3( 1 + 2 �' $6�$d®( 6�0 $5 &2 32 / 2 �

?�@
A%BDC)E	C)F C�G	H�I'J	C	G	K	H�E	@

L�MONOP!QRQ'SUTOV#WXV#Y#W[Z[V#V#TO\

P!Q[] W%V'T P!Q[] W%VO^ P!Q[] W%V'_ P!Q[] W%V#` P!Q[] W%V'a

bdc

ZXe V'T

f

`'g V

f

Vihkj'l[] j#P

bdc2m

e a

m

`#V'g ^'`#_2hkj'l[] j#P

nOo*p)o

^rqtsuT#T'Z%e _#v

w

M

o�x�ykzdnk{

qts|ZOa#aXe a#v

=
6

}�~�• €

•�‚D•„ƒ

ƒD…d• †

‡D• †

‡D• †

†�ˆ'•�…

†�}D•„ƒ

‡�}D• }

‰kŠR‹�Š•Œ�ŽO•�•d‘�’“‰XŠR‹�Š•Œ�ŽO•�•d‘�”•‰XŠ–‹tŠ•Œ	Ž[•�•'‘�—•‰kŠR‹tŠ•Œ	Ž[•�•'‘�˜

™Rš ›*œ�•	žDŸO•� O¡�¢dŸ ™Rš £
 #¡�¢dŸ¤™)¢d¥�¦�§d¨ •�©�•�Ÿ-ªX«•¨ ¬ ­D¡�¢dŸ#®

' ( 6( 0 3( 1 + 2 �' $6�$d®( 6�0 $5 &2 32 / 2 � �

¯-°|±RA%@
²*Hd@	³D´*K	H|Kµ¯-°|¶
K•·2³D´*K	H

¯¸K	¹
C*B�º @	¶
@	Ht»�¼	½d¾�¿'ÀXÁ Â�¾DÂ�ÃDÄ[Å

= 7



8

Æ2@
F C)A ±RA%@
²*Hd@	B�º C)²*@	¶
CÇK�Æ2@
F C)A2¶)K

?�K
A%BD@	¶
Cµ»%È*É�Ê�Á Ë ÌdÍ�ÃDÄOÅ

=�8

Î�Ï�Ð�Ñ�Ò

ÓDÔ Ï�Õ�ÖDÑ ×

Ø�Ù�Ø
Ñ Õ

Õ�Î	ÓOÑ Ð

Ó'Ö�ÕdÑ Î

Ó'Ö�ÎdÑ Ï

×*Ó
Ø

Ñ
Ù

Ï
Ø

ÏDÑ Î

ÚkÛRÜtÛ•Ý�Þ[ß�àdá�âãÚkÛRÜtÛ•Ý�Þ[ß�àdá�äåÚkÛRÜtÛ•Ý�Þ[ß�àdá�æåÚkÛRÜtÛ•Ý�Þ[ß�àdá�ç

è
é�ê ë�ì�í*ì�é�îDï#é�ð'ñ ë	îDé�ò�ë è
é�ê ë�ì*ò�ó|ô¤ó�ì�ðOé�ò�ë

' ( 6( 0 3( 1 + 2 �' $6�$d®( 6�0 $5 &2 32 / 2 � �

õ
C)²	ök@�ökC*Ht÷-ø�ùRú)º E	K�¶
KUû2IDü

&DUORV�=LJQDQL

Diretor Rela� � es com Investidores
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Gerente Rela� � es com Investidores 
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