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Política de RIPolítica de RI

Releases Releases TrimestraisTrimestrais

Áudioconferências Áudioconferências /  /  WebcastsWebcasts

Fact SheetFact Sheet

Reuniões com Analistas e InvestidoresReuniões com Analistas e Investidores

WebsiteWebsite

Relatório AnualRelatório Anual

Roadshows Roadshows InternacionaisInternacionais

Roadshows Roadshows NacionaisNacionais

Visitas Analistas /  InvestidoresVisitas Analistas /  Investidores

Desempenho das Ações Desempenho das Ações MarcopoloMarcopolo 5
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Instrumento que define a estrutura de funcionamento e objetivos Instrumento que define a estrutura de funcionamento e objetivos da área da área 

de RIde RI

Estabelece as diretrizes  que norteiam os processos de comunica�Estabelece as diretrizes  que norteiam os processos de comunica� ão ão 

e de relacionamento com investidores e profissionais do mercado e de relacionamento com investidores e profissionais do mercado 

de capitaisde capitais

Define as estratégias e planos de a� ão para a área de RIDefine as estratégias e planos de a� ão para a área de RI

Define as práticas de Define as práticas de Governan� a Governan� a CorporativaCorporativa

Fixa o perfil da base acionáriaFixa o perfil da base acionária
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Material para divulga� ão dos resultados trimestrais Material para divulga� ão dos resultados trimestrais 

Os conteúdos são criados a partir dos Os conteúdos são criados a partir dos 

relat� rios trimestrais relat� rios trimestrais 

Distribui� ão eletrônica (portugu� s/ ingl� s)Distribui� ão eletrônica (portugu� s/ ingl� s)
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Momento em que a Administra� � o detalha as Momento em que a Administra� � o detalha as 

a� � es e os resultados da empresa a� � es e os resultados da empresa 

Audioconfer� nciasAudioconfer� ncias trimestrais, “trimestrais, “onon--lineline” e ” e 

dispon�veis no dispon�veis no site site (portugu� s) (portugu� s) 

Emitido relat� rio das avalia� � es dos Emitido relat� rio das avalia� � es dos 

principais analistasprincipais analistas
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Material de divulga� � o em Sum� rio Descritivo Material de divulga� � o em Sum� rio Descritivo 

sobre resultados ou fatos relevantes da empresa sobre resultados ou fatos relevantes da empresa 

É produzido sempre que existirem É produzido sempre que existirem 

informa� � es relevantes ou, informa� � es relevantes ou, 

trimestralmente, ap� s a divulga� � o dos trimestralmente, ap� s a divulga� � o dos 

resultadosresultados

Distribui� � o eletr� nica (portugu� s)Distribui� � o eletr� nica (portugu� s)
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Contato da Administra� � o com o mercado para a Contato da Administra� � o com o mercado para a 

troca de informa� � es sobre atos, fatos e troca de informa� � es sobre atos, fatos e 

resultados da resultados da MarcopoloMarcopolo

Encontros anuais em S� o Paulo, Rio de Encontros anuais em S� o Paulo, Rio de 

Janeiro e Porto AlegreJaneiro e Porto Alegre

Material disponibilizado eletronicamente Material disponibilizado eletronicamente 

(portugu� s)(portugu� s)

:
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Revis� o semestral do Revis� o semestral do website website de RI, garantindo de RI, garantindo 

atualiza� � es dos conte� dos e funcionalidadeatualiza� � es dos conte� dos e funcionalidade

;
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Portal para acesso a informa� � es Portal para acesso a informa� � es 

da da Marcopolo Marcopolo ao Conselho de ao Conselho de 

Administra� � oAdministra� � o
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ªPrincipal pe� a de divulga� � o da mensagem ªPrincipal pe� a de divulga� � o da mensagem 

corporativa da empresa ao mercadoºcorporativa da empresa ao mercadoº

Dispon�vel no Dispon�vel no site site (portugu� s/ ingl� s)(portugu� s/ ingl� s)
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Contato com os mercados internacionais, Contato com os mercados internacionais, 

objetivando atrair investidores institucionais para objetivando atrair investidores institucionais para 

as a� � es da empresaas a� � es da empresa

Realiza� � o de 2 Realiza� � o de 2 roadshows roadshows anuais, um na anuais, um na 

Europa, e outro nos USAEuropa, e outro nos USA
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Contato com os investidores brasileiros, Contato com os investidores brasileiros, 

objetivando divulgar as a� � es da Companhiaobjetivando divulgar as a� � es da Companhia

Realiza� � o de 2 Realiza� � o de 2 roadshows roadshows anuais, com anuais, com 

investidores de S� o Paulo, Rio de Janeiro, investidores de S� o Paulo, Rio de Janeiro, 

Bras�lia e Porto AlegreBras�lia e Porto Alegre
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Visitas dos investidores para conhecerem as Visitas dos investidores para conhecerem as 

instala� � es da instala� � es da Marcopolo Marcopolo e contatar com os e contatar com os 

executivos da empresa (executivos da empresa (Marcopolo’s dayMarcopolo’s day))

Realiza� � o anualRealiza� � o anual
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Diretor Rela� � es com Investidores
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Gerente Rela� � es com Investidores 
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